1.Coerenza della proposta con gli obiettivi del Reg. UE 1144/2014 e con il Progetto di servizio (max 3.000 caratteri) L’operatore economico deve descrivere: 
- le modalità con cui le attività proposte contribuiscono agli obiettivi specifici del Progetto di servizio; 
- coerenza delle azioni con i messaggi chiave, i target e i Paesi destinatari;
- elenco sintetico di incarichi pertinenti;
- eventuale servizio di backoffice.
2. Numero degli output offerti (max 1.000 caratteri)
3. Esperienza nella creazione e produzione di contenuti audiovisivi e social media (max 5.000 caratteri) L’operatore economico deve descrivere: 
- portfolio sintetico di attività nel settore food & beverage o agroalimentare;
- focus su campagne integrate digitali.
4. Struttura organizzativa (max 7.000 caratteri) L’operatore economico deve descrivere: 
- Descrizione della struttura organizzativa e caratteristiche professionali del gruppo di lavoro proposto evidenziando i profili con maggior esperienza nel settore della comunicazione, delle PR e del marketing anche alla luce di quanto previsto nello schema di contratto e nel progetto di servizio. 
- Numero di soggetti di sesso femminile o età inferiore ai 36 anni nella compagine societaria
5. Capacità di operare nei Paesi destinatari del progetto
- Sedi operative nei paesi destinatari
6. Sostenibilità ambientale (max 4.000 caratteri) L’operatore economico deve descrivere: 
- Aspetti dell’offerta tecnica che si conformano ai criteri di sostenibilità ambientale e alle politiche UE
7. Proposte grafiche e format. L’operatore economico dovrà fornire le proposte di identità visiva (n. 2) chiarendo il concept di comunicazione


